
145 

 

 

 https://doi.org/10.22055/slis.2022.41172.1897

 
 

 

https://doi.org/10.22055/slis.2022.41172.1897


 ... یبا توجه به نقش سواد رسانه ا  ی نیکارآفر  یهافرصت  صی تشخ  ی ارائه مدل عل:  فردشجاعی 

 

146 

 

 

 



147 

 

   144- 115(: 4) 14مطالعات کتابداری و علم اطلاعات، 

 

 فصلنامه

 1401 زمستان، 4شماره  ،چهاردهمو علم اطلاعات. سال  یمطالعات کتابدار 

 

  مقاله پژوهشی  

 

  یار ی و هوش ای با توجه به نقش سواد رسانه ی نی کارآفر های فرصت  ص یتشخ  ی ارائه مدل عل

نانه یکارآفر 
 

 1 فرد،یشجاع  یعل

رانینور، تهران، ا امی. دانشگاه پتیریگروه مد ار،یدانش .1

 اطلاعات مقاله

 1401/ 03/ 15 تاریخ پذیرش:  20/02/1400 تاریخ دریافت:

 چکیده
گیرند. پژوهش حاضر با  های است که جهت تبدیل یک ایده به سرمایه صورت می: شناسایی فرصت کارآفرینی نقطه عطف فعالیتهدف

 ای و هوشیاری کارآفرینانه صورت گرفته است.های کارآفرینانه با توجه به نقش سواد رسانههدف ارائه مدل علی تشخیص فرصت

شناسی:  پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و به لحاظ ماهیت توصیفی و از نوع همبستگی است  که به صورت پیمایشی انجام شده  روش

نفر    300باشند که تعداد  ای دخترانه شیراز مینفر دانشجویان شاغل به تحصیل در آموزشکده فنی و حرفه  780است. جامعه آماری این پژوهش

های  ای متشکل از خرده مقیاساز طریق نمونه گیری تصادفی ساده به عنوان نمونه آماری انتخاب شدند. ابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه

رسانه عدلیسواد  میرمحمدپور)ای  قاسمی،  مورفی)1393پور،  و  تنگ  کارآفرینانه  هوشیاری  فرصت 2012(،  تشخیص  و  کارآفرینانه  (  های 

یه و تحلیل آماری از ضرایب همبستگی پیرسون،  تحلیل مسیر و تحلیل عاملی تأییدی در نرم افزارهای  باشد. به منظور تجز( می2010پوهکا)

 است. اس استفاده شده اسپیو اسایموس

ای به صاورت مساتقیم بر ابعاد هوشایاری کارآفرینانه)پویش و جساتجو، همکاری و گانه ساواد رساانهدهد که ابعاد پنج: نتایج نشاان میهایافته 

های  ای تآریر مسااتقیم و معناداری بر تشااخیص فرصااتارتباط و ارزیابی و قضاااوت( تأریر متبت و معناداری دارند. همینین ابعاد سااواد رسااانه

ای باه واساااطاه ابعااد هوشااایااری  ( بیشاااتر از ساااایر ابعااد اسااات. ساااواد رسااااناه65/0**کاارافرینااناه دارناد. در این بین تاأریر بعاد نگااه انتقاادی)

های کارآفرینانه تأریر غیرمساتقیم دارد. این تأریرگااری در مورد ابعاد کارآفرینانه)پویش و جساتجو، و همکاری و ارتباط( بر تشاخیص فرصات

از میان ابعاد هوشایاری کارآفرینانه، بعد پویش و جساتجو بیشاترین  ( بیشاتر از ساایر ابعاد اسات.61/0**( و گزینش آگاهانه)83/0**نگاه انتقادی)

های کارآفرینانه دارد. تأریر را بر تشخیص فرصت

ای زمینه را جهت افزایش ای باعث افزایش دید انتقادی و روحیه همکاری افراد خواهد شااد. سااواد رسااانه: توسااعه سااواد رسااانهگیرینتیجه 

کند تا با کند. هوشاایاری کارآفرینانه این تأریرگااری را تقویت نموده و این فرصاات را ایجاد میهای کارآفرینان فراهم میتشااخیص فرصاات

 های کارآفرینانه خلق شود.کسب  اطلاعات مفید و روزآمد شانس بیشتری برای تشخیص فرصت
 
 

 . نور¬ام یدانشگاه پ نانه،یفرصت کارآفر ص یتشخ  نانه،یکارآفر ی اریهوش ،ای¬سواد رسانه  ها:کلیدواژه 

   نویسنده مسئول*
 ایمیل: 
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 و بیان مسئله   مقدمه 
های مناسااب جهت ایجاد کسااب و کار جدید و  های اخیر توجه به کارآفرینی به عنوان توانایی شااناسااایی و انتخاب فرصاات در سااال 

های کارآفرینی با رشاد اقتصاادی رابطه متبت دارند. در واقک کارآفرینی پل  رونق اقتصاادی بیشاتر، اهمیت بسایاری پیدا کرده اسات. فرصات 
ها و اختراعات بدون کارآفرینی در  . ایده اساات   سااازی ارتباطی میان اختراع و تجاری 

. بنابراین اهمیت و جایگاه نقش  مانند آزمایشااگاه دانشااگاه یا م سااسااه تحقیقاتی باقی می 
کنند که یک  ( بیان می 2018ساازی نتایج تحقیقات بسایار حائز اهمیت اسات. اکس، سازب و تفونته) ای کارآفرین در فرایند تجاری واساطه 

دهد کارآفرین فردی اسااات که دیدگاه خود را برای معرفی یک نوآوری و توانایی ارائه آن به بازار ارائه می 
بلکاه باا تواناایی خلق یاک فرصاااات همخوانی دارد. در همین راساااتاا   ناه باا ضااارورت کاارآفرینی  . این تعریف از کاارآفرینی 

های وارده از خارج ساازمان یا بازار ایجاد شاوند، بلکه  های عینی نیساتند که از طریق شاو  ها پدیده ( معتقد اسات که فرصات 1934اسایمتتر) 
هاایی را برای تولیاد کاات و خادماات جادیاد کشاااف  هاای کاارآفریناانی کاه روش العمال هاا و عکس فعاالیات زا، از طریق  آنهاا باه صاااورت درون 

شااوند. ها ضاارورتاخ خارج از بازارها و یا صاانایک موجود ایجاد نمی . در این نظریه فرصاات شااوند کنند، تولید می می 
، موقعیت و توانایی شاناساایی یک ایده خوب و تبدیل آن به یک مفهوم کساب و کار اسات که دارای ارزش 1تشاخیص فرصات کارآفرینانه 
در ساالیان اخیر و با گساترش  افزوده و درآمدزا اسات 

. تحقیقات کارآفرینی، شااناسااایی فرصاات به عنوان نقطه تمرکز کارآفرینی مورد توجه پژوهشااگران قرار گرفته اساات 
اند. اغلب متخصااصااان، های کارآفرینانه را عنصااری مهم در فرایند کارآفرینی معرفی کرده بساایاری از پژوهشااگران تشااخیص فرصاات 

کند. در این تعریف، محققان فرصااات را قلب فرایند برداری می دانند که فرصاااتی را شاااناساااایی، ارزیابی و بهره کارآفرین را کسااای می 
شاود این اسات که  ترین پرساشای که در نهن محققان کارآفرینی با رویکرد تشاخیص فرصات مطر  می سااسای اند. ا کارآفرینی درنظر گرفته 

" کنند برداری می ها را کشف و بهره »چرا، چه موقک و چگونه بعضی از افراد و نه همة آنها فرصت 

 . 
با توجه به نقش تشاخیص فرصات کارآفرینی در  تبدیل دانش به سارمایه در اقتصااد مبتنی بر اطلاعات کنونی، نیاز به انجام تحقیقاتی 

ساازی دانش موجود در مراکز تولید علم  در خصاو  بررسای متریرهای تأریرگاار بر تشاخیص فرصات کارافرینانه و پیشابرد روند تجاری 
هایی را  و کارآفرین موفق فرصات   سات. نقش کارآفرین، یافتن فرصات در دانش اسات ها ضاروری ا همیون دانشاگاه 

 اند بیند که دیگران ندیده می 
ای عامل قدرتمند در تعین میزان توان برقراری ارتباطات درون سااازمانی و برون سااازمانی اساات امروزه سااواد رسااانه 
نتیجاه مطاالعاه تحقیقاات پیشاااین .  

از این رو  های کارآفرینانه دارند.  می دهد که افراد با قابلیت هوشاایاری کارآفرینانه باتتر، در  بهتری از فرصاات نشااان   
ای و  تزم اساات مدیران برای ایفای نقش حیاتی و اساااساای خود در به کارگیری و اسااتفاده از عوامل تأریرگااری همیون سااواد رسااانه 

. بر این اسااس، با  هوشایاری کارافرینانه  نگاهی هوشامندانه مبتنی بر دانش به این موضاوع داشاته باشاند 
سااازی  های کارآفرینانه که نهایتاخ منجر به تجاری گیری مدیران در ارتباط با راهکارهای تقویت و توسااعه فرصاات توجه به اهمیت تصاامیم 

 های کارآفرینانه در  و شاناساائی گردد. شاود، تزم اسات که عوامل م رر بر تشاخیص و اساتفاده از فرصات دانش و تحقیقات در ساازمان می 
ای کشاور، این تحقیق با هدف  های توساعه در همین راساتا  با توجه به اهمیت جایگاه کارآفرینی و نقش آن در موفقیت و یا شاکسات برنامه 

نور، به بررسای اررات  پیام  های کارآفرینی در دانشاگاه ای، هوشایاری کارآفرینانه و تشاخیص فرصات ارائه مدل علی روابط میان ساواد رساانه 
های هوشاایاری کارآفرینانه  ای م لفه های کارآفرینانه با توجه به نقش واسااطه ای بر فرصاات های سااواد رسااانه یرمسااتقیم م لفه مسااتقیم و غ 
 پرداخته است.  

 
1 Entrepreneurial opportunity recognition 
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 های پژوهش چارچوب نظری و فرضیه 
های کارآفرینی تشخیص فرصت 

های آینده را در نبود بازار موجود برای آنها  هایی اسات که تولید کات و خدمت ها، عقاید و فعالیت رصات کارآفرینی متشاکل از ایده ف 
عنوان توانایی شناخت یک ایده خوب و انتقال آن به کسب  . تشخیص فرصت  به سازد پایر می امکان 

. فرایند تشاخیص و ایجاد فرصات به عنوان هساته  ای که ارزش افزوده و درآمد تولید کند، تعریف شاده اسات وکار به گونه 
تشاااخیص    آید. همینین های کارآفرینی و مهمترین توانایی کارآفرینان به شااامار می اصااالی فعالیت 

کند. ای که ارزش افزوده و درآمد تولید کند، تعریف می فرصت را توانایی شناخت یک ایدۀ خوب و انتقال آن به کسب و کار به گونه 

 های کارآفرینانه ای و تشخیص فرصت سواد رسانه 
ها، مهارتها و تجربیات مورد نیاز برای دساتیابی ، تحلیل، ارزیابی، اساتفاده، تولیدو برقراری ها، نگرش ای ترکیبی از دانش واد رساانه سا 

ای نقش پویایی در روند بازیابی، ارزیابی و یادگیری ارتباط با اطلاعات و دانش به صااورت خلاقانه، قانونی و اخلاقی اساات. سااواد رسااانه 
مندی از رساااانه و اطلاعات را برای افراد فراهم ای افزایش امکان بهره ه عنوان عامل برجساااته عصااار دانش دارد. ساااواد رساااانه اطلاعات ب 
.  با فرض اینکه کارآفرینی یک فعالیت اقتصاادی پرخطر اسات، ساازمان ها در  آورد می 

های آوری جوامک اطلاعاتی امروزی و جهانی شدن بازارها نمی توانند بدون فناوری های مرتبط و مهارت های مرتبط با آنها موفق شوند. فن 
. این الزاماات هاا گیرناد: ابزار، دانش و روش اطلاعاات نیز تحات عنوان ساااه بعاد اصااالی قرار می 

مربوط به نحوه دساترسای و ارزیابی اطلاعات یا به اصاطلا  سواد اطلاعاتی است. یک فرد مجهز به مهارت های سواد اطلاعاتی می تواند به  
. در  راحتی و به سارعت به اطلاعات دساترسای داشاته باشاد و از فرصات های موجود با حداقل زمان و هزینه اساتفاده کند 

العمر را شااکل  ای اساااس یادگیری مادام محیط اطلاعاتی پیییده کنونی که افراد با انتخاب اطلاعات گوناگون مواجه هسااتند، سااواد رسااانه 
. هماانطور کاه  تواناد افراد را برای تولیاد دانش جادیاد باه مناابک ناامحادود هادایات نماایاد دهاد و می می 

آورد. نتایج تحقیقات  اقتصاااادها به عرضاااه و تقاضاااای کاتها و خدمات وابساااته هساااتند، کساااب دانش نیز اقتصااااد را به حرکت در می 
،  ، ،   پیشاااین 

های کارآفرینانه رابطه مسااتقیم و متبتی ای با افزایش تشااخیص فرصاات دهد که افزایش سااواد رسااانه نشااان می     
در بین دانشاااجویاان کماک کناد وجود  ای می دارد. مطاالعاات متعاددی در مورد اینکاه چگوناه ساااواد رساااااناه  تواناد باه کاارآفرینی 

های ساواد اطلاعاتی را بر پروهه - ( تأریر برنامه های آموزشای 2019. کارول و همکاران. ) دارد 
های دانشاجویی دریافت کننده آموزش به مراتب عملکرد اقتصاادی بهتری را نسابت به تیم  دانشاجویی بررسای کردند. نتایج نشاان داد که تیم 
 . های دانشجویی بدون آموزش نشان دادند 

 های کارآفرینانه و تشخیص فرصت   1هوشیاری کارآفرینانه 

های بسایار با اهمیت در بحث کارآفرینی و تشاخیص  یکی از مقوله   وشایاری یک پیش شارط کلیدی برای تشاخیص فرصات اسات ه 
. مفهوم هوشایاری کارآفرینانه، یکی از مفاهیم اسااسای و بالقوه  فرصات، هوشایاری کارآفرینانه اسات 

های اجتماعی و بازنمودهای نمادین از یک  ارزشامند در کارآفرینی اسات. هوشایاری کارآفرینی و تشاخیص فرصاتهای کارآفرینانه پدیده 
د. واهه هوشاایاری کارآفرینانه به بیان تشااخیص  باشاان ها تحت تأریر اطلاعات و ارتباطات اجتماعی می فرآیند بازار پویا هسااتند. این پدیده 

. هر نوع تشاخیص فرصات توساط یک کارآفرین بر پایه نوعی هوشایاری اسات که توساط  پردازد فرصات کارآفرینانه می 
. بر اسااس نظریه کارآفرینی کرزنر، فرض اسااسای این اسات که در اغلب مواقک  اطلاعات تقویت شاده اسات 

ها،  برداری از این ناکارایی کند تا با بهره هایی را برای افراد کارآفرین ایجاد می ناکارایی دارند و در حالت تعادل نیسااتند. این مساااله فرصاات 
. کرنرز اعتقاد دارد که بازار همیشااه در  منابک را با کارایی بیشااتری تخصاایص داده و رروت خلق کنند 

های کارآفرینی لزوماخ نتیجه نوآوری نیساتند. بلکه از جنس  حالت تعادل نیسات و نقش کارآفرین بردن بازار به سامت تعادل اسات. فرصات 

 
1 Entrepreneurial Alertness 
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آورد. این دیدگاه نقش هوشااایاری کارآفرینانه را در تشاااخیص فرصااات  هایی هساااتناد که ناکاریی در بازار آنها را به وجود می فرصااات 
دهد. کارآفرینی نشان می 

 

 گردد: های زیر مطر  می های کارآفرینانه، فرضیه ای و هوشیاری کارآفرینانه در تشخیص فرصت با توجه به نقش سواد رسانه 
 : بعد در  محتوای رسانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 1فرضیه 
 : بعد در  محتوای رسانه از طریق هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 2فرضیه 
 : بعد اهداف پنهان پیام رسانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 3فرضیه 
 : بعد اهداف پنهان رسانه از طریق هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 4فرضیه 
 : بعد گزینش آگاهانه رسانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 5فرضیه 
 : بعد گزینش آگاهانه رسانه از طریق هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 6فرضیه 
 : بعد نگاه انتقادی رسانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 7فرضیه 
 : بعد نگاه انتقادی رسانه از طریق هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 8فرضیه 
 : بعد تجزیه و تحلیل رسانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 9فرضیه 
 : بعد تجزیه و تحلیل رسانه از طریق هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 10فرضیه 
 : بعد پویش و جستجوی هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 11فرضیه 
 : بعد همکاری و ارتباط هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 12فرضیه 
 : بعد ارزیابی و قضاوت هوشیاری کارآفرینانه بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر دارد. 13فرضیه 

 مدل مفهومی پژوهش 
گردد. های پژوهش، مدل مفهومی ارائه می به منظور شناخت بیشتر از روابط بین متریرها و آزمون فرضیه 

 

 . مدل مفهومی پژوهش 1شکل

 روش پژوهش 

ها، توصایفی اسات که با روش تحلیل مسایر به بررسای تأریرات پژوهش حاضار از نظر هدف کاربردی و از نظر شایوه گردآوری داده 

های کارآفرینانه)متریر وابساته( در میان دانشاجویان شااغل به تحصایلدر آموزشاکده فنی و  ای)متریر برونزا( بر تشاخیص فرصات ساواد رساانه 

، با  1401نفر دانشاجوی شااغل به تحصایل در نیمساال دوم تحصایلی   780ز پرداخته اسات. به همین منظور از میان  ای دخترانه مرکز شایرا حرفه 

پرسااشاانامه  300نفر به عنوان نمونه انتخاب شاادند. اما به علت احتمال عدم همکاری برخی دانشااجویان، تعداد   258کمک جدول کوکران  

(،  1393پور، قاسامی، میرمحمدپور) ای عدلی های ساواد رساانه ای متشاکل از خرده مقیاس ه توزیک گردید. ابزار گردآوری اطلاعات، پرساشانام 
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باشااد. متریر برونزا در این پژوهش  ( می 2012) 2( و هوشاایاری کارآفرینانه تنگ و مورفی 2010) 1های کارآفرینانه پوهکا تشااخیص فرصاات 

ای)شاامل ابعاد در  و محتوای رساانه، اهداف پنهان رسانه، گزینش آگاهانه رسانه، نگاه انتقادی رسانه و تجزیه و تحلیل رسانه(  ساواد رساانه 

باشاد. اط و ارزیابی و قضااوت( می باشاد. متریر درونزای پژوهش هوشایاری کارآفرینانه)شاامل ابعاد پویش و جساتجو، همکاری و ارتب می 

های آمار توصایفی )میانگین،   ها از شااخص باشاد. جهت تجزیه و تحلیل داده های کارآفرینانه نیز متریر وابساته تحقیق می تشاخیص فرصات 

و تحلیل عاملی تأییدی(   3های آمار اساتنباطی)ضارایب همبساتگی پیرساون،  تحلیل مسایر انحراف اساتاندارد،  کجی و کشایدگی( و شااخص 

 استفاده گردید.  5اس اس پی و اس 4افزار ایموس های آماری از نرم استفاده شده است. جهت انجام آزمون 

های پژوهش یافته 
 شناختی جامعه آماری اطلاعات جمعیت 

ای دخترانه شاهر شایراز هساتند که  های کاردانی و کارشاناسای آموزشاکده فنی و حرفه نفر از دانشاجویان دوره  258مونه آماری این پژوهش  ن 

پرساشانامه   270پرساشانامه توزیک گردید. از این تعداد   300به علت احتمال عدم همکاری برخی افراد و کاهش تعداد نمونه مورد بررسای،  

(  % 21/ 1نفر)   57( حوزه علوم انساااانی و  % 28/ 8نفر) 78( حوزه هنر،  % 48/ 8نفر)   135ها، تعداد  آوری گردید. از مجموع آزمودنی ساااالم جمک 

 باشند. حوزه فنی و مهندسی می 

 های آمار توصیفی متغیرهای پژوهش شاخص 

 ارائه شده است.   1های مربوط به آمار توصیفی متریرهای پژوهش شامل میانگین، انحراف استاندارد، کجی و کشیدگی در جدول اخص ش 

 های آمار توصیفی متریرهای پژوهش . شاخص 1جدول 

 کشیدگی کجی انحراف استاندارد  میانگین متریرها

 ای سواد رسانه

    در  محتوای رسانه

     اهداف پنهان رسانه

     گزینش آگاهانه رسانه 

     نگاه انتقادی رسانه 

     تجزیه و تحلیل رسانه

 هوشیاری کارآفرینانه 

     پویش و جستجو 

     همکاری و ارتباط 

     ارزیابی و قضاوت 

     تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 

های پژوهش از روش تحلیل مسااایر  توان جهت تجزیه و نحلیل یافتهتوزیک تمامی متریرها نرمال اسااات، بنابراین می   1بر اسااااس اطلاعات جدول

 استفاده نمود. 

 
1 Puhakka 
2 Tang and Murphy 
3 Path analysis 
4 Amos 

5
 SPSS 
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 ماتریس همبستگی متغیرهای پژوهش 
ماتریس همبستگی متریرهای مورد بررسی   2های علی است، در جدولا توجه به این امر که ایجاد ماتریس همبستگی مبنای تجزیه و تحلیل مدلب

در این پژوهش آورده شده است. 
 

 . ماتریس همبستگی متریرهای پژوهش 2جدول 

          متریر 

         های کارآفرینانهتشخیص فرصت

انه
رس
اد 
سو

ی 
ا

 

 در  محتوای رسانه
        

 اهداف پنهان رسانه
        

 گزینش آگاهانه رسانه 
       

 نگاه انتقادی رسانه 
      

      تجزیه و تحلیل رسانه

انه 
رین
رآف
کا
ی 
یار
وش
ه

 

     پویش و جستجو 

 همکاری و ارتباط 
   

   ارزیابی و قضاوت 

 <0.01و    <0.05

های کارآفرینانه در سطک زا، باتترین ضریب همبستگی صورت گرفته با تشخیص فرصت، از میان ابعاد متریر برون2با توجه به اطلاعات جدول

( است. اهداف پنهان رسانه، تجزیه و تحلیل رسانه، گزینش آگاهانه رسانه و نگاه انتقادی رسانه  0/ 271** ، مربوط به در  محتوایی رسانه)01/0معناداری  

( و پویش و جستجو  0/ 216** ( و همکاری و ارتباط با ) 0/ 342** زا،  ارزیابی و قضاوت یا )دورن   در مراتب بعدی همبستگی قرار دارند. در میان ابعاد متریر 

 های کارآفرینانه دارا هستند. تشخیص فرصتبا    0/ 01( به ترتیب بیشترین میزان همبستگی را در سطح معناداری  0/ 184** با ) 

( است. نگاه انتقادی رسانه، اهداف  0/ 267** ، باتترین ضریب همبستگی با بعد پویش و جستجو مربوط به گزینش آگاهانه رسانه) ایاز میان ابعاد سواد رسانه

کاری و ارتباط  پنهان رسانه،  تجزیه و تحلیل رسانه، و در  محتوای رسانه در سطو  بعدی میزان همبستگی قرار دارند. باتترین میزان همبستگی با بعد هم 

(. سطو  بعدی همبستگی مربوط است به نگاه انتقادی رسانه، اهداف آگاهانه رسانه و در  محتوایی رسانه.  0/ 219** مربوط است به تجزیه و تحلیل رسانه) 

(. ابعاد در  محتوای رسانه، اهداف  0/ 304** ) ای با بعد ارزیابی و قضاوت مربوط است به در  محتوای رسانه باتترین میزان ارتباط بین ابعاد سواد رسانه 

 . پنهان رسانه، نگاه انتقادی رسانه، تجزیه و تحلیل رسانه، و گزینش آگاهانه رسانه در سطو  بعدی ارتباط با ارزیابی و قضاوت قرار دارند 

 تحلیل مسیر
ی برآورد در این پژوهش به منظور ارزیابی مدل فرضای، ابتدا با اساتفاده از روش بیشاینه احتمال، به برآورد پارامترها پرداخته شاده اسات. پارامترها

باشاد. ساتس مقایساه داری این پارامترها می مربوط به آزمون معنا  شاده شاامل ضارایب ارر مساتقیم غیر اساتاندارد و اساتاندارد شاده به همراه ارزش  

شاود.  گردد. پس از آن واریانس تبیین شاده متریرهای پژوهش ارائه می ضارایب ارر مساتقیم، ضارایب ارر غیرمساتقیم و ضارایب ارر کل معرفی می 

های کارآفرینانه فرصت  های انجام شده و با استفاده از ضرایب استاندارد شده به مقایسه اررات ابعاد متریرها بر تشخیصدر انتها، با توجه به تحلیل
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های  گیرد. در نهایت مدل تحلیل مساایر برازش شااده به همراه مشااخصااههای پژوهش مورد بررساای قرار می پرداخته و تأیید یا عدم تأیید فرضاایه

شود. برازندگی ارائه می 
 

 های کارآفرینانه اثرات مستقیم و غیرمستقیم ابعاد متغیرهای پژوهش بر تشخیص فرصت
گردد.ارائه می   3های کارآفرینانه در جدولرایب ارر مستقیم و غیرمستقیم ابعاد متریرهای درونزا و برونزای پژوهش بر تشخیص فرصهض
 

 های کارآفرینانه . ضرایب اررات مستقیم و غیرمستقیم متریرهای پژوهش بر تشحیص فرصت3جدول 

 تأریر غیرمستقیم  تأریر مستقیم  

 مقدار  پارامتر استاندارد شده مقدار  پارامتر استاندارد شده متریرها
 

 تأریر در  محتوای رسانه بر 

 --- --- پویش و جستجو 
 --- --- همکاری و ارتباط 
 --- ---   ارزیابی و قضاوت 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
     

 تأریر اهداف پنهان رسانه بر 

 --- ---   پویش و جستجو 
 --- ---   همکاری و ارتباط 
 --- ---   ارزیابی و قضاوت 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
     

 تأریر گزینش آگاهانه رسانه بر 

 --- ---  پویش و جستجو 
 --- ---   همکاری و ارتباط 
 --- ---   ارزیابی و قضاوت 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
 

    
 تأریر نگاه انتقادی رسانه بر 

 --- ---   پویش و جستجو 
 --- ---   همکاری و ارتباط 
 --- ---   ارزیابی و قضاوت 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
 

    
 تأریر تجزیه و تحلیل رسانه بر 

 --- ---  پویش و جستجو 
 --- ---   همکاری و ارتباط 
 --- ---   ارزیابی و قضاوت 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
 

    
 تأریر پویش و جستجو بر 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
  --- --- 

 تأریر همکاری و ارتباط بر 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
 

  --- --- 

 تأریر ارزیابی و قضاوت بر 

 تشخیص فرصتهای کارآفرینانه 
 

  --- --- 

01 /0     **05 /0     * 

های کارآفرینانه در  ای بر هوشایاری کارآفرینانه و تشاخیص فرصات نتایج حاصال از بررسای تأریر مساتقیم و غیر مساتقیم ابعاد ساواد رساانه 

 18/2اسات که با توجه به )  0/ 11های کارآفرینانه برابر  دهد که، تأریر مساتقیم بعد در  محتوای رساانه بر تشاخیص فرصات نشاان می  3جدول 
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گردد.  های کارآفرینانه تأیید میدار اسات. بنابراین فرضایه اول پژوهش مبنی بر تأریر بعد در  محتوای رساانه بر تشاخیص فرصات ( معنا = 

 16/3اسات که با توجه به )   0/ 19** های کارآفرینانه به واساطه هوشایاری کارآفرینانه برابر با  تأریر در  محتوای رساانه بر تشاخیص فرصات 

معنادار اساات. بنابراین فرضاایه دوم پژوهش مبنی بر تأریر بعد در  محتوای رسااانه از طریق هوشاایاری کارآفرینانه بر   0/ 01( در سااطح = 

 گردد. تشخیص فرصت کارآفرینانه تأیید می

دار اساات. ( معنا =   3/ 31اساات که با توجه به )   0/ 33های کارآفرینانه برابر  تأریر مسااتقیم بعد اهداف پنهان رسااانه بر تشااخیص فرصاات   

گردد. تأریر بعد اهداف پنهان  های کارآفرینانه تأیید میبنابراین فرضیه سوم پژوهش مبنی بر تأریر بعد اهداف پنهان رسانه بر تشخیص فرصت 

( معنادار اساات. =  2/ 21اساات که با توجه به )  0/ 21* های کارآفرینانه به واسااطه هوشاایاری کارآفرینانه برابر با رسااانه بر تشااخیص فرصاات 

بنابراین فرضایه چهارم پژوهش مبنی بر تأریر بعد اهداف پنهان رساانه از طریق هوشایاری کارآفرینانه بر تشاخیص فرصات کارآفرینانه در ساطح 

 دد. گر تأیید می  0/ 05خاط  

  05/0( در سطح =  2/ 32اسات که با توجه به )   0/ 19* های کارآفرینانه برابر  تأریر مساتقیم بعد گزینش آگاهانه رساانه بر تشاخیص فرصات 

گردد. تأریر های کارآفرینانه تأیید میدار است. بنابراین فرضیه پنجم پژوهش مبنی بر تأریر بعد گزینش آگاهانه رسانه بر تشخیص فرصت معنا 

 34/2اسات که با توجه به )   0/ 61** های کارآفرینانه به واساطه هوشایاری کارآفرینانه برابر با بعد گزینش آگاهانه رساانه بر تشاخیص فرصات 

معنادار اسات. بنابراین فرضایه شاشام پژوهش مبنی بر تأریر بعد گزینش آگاهانه رساانه از طریق هوشایاری کارآفرینانه بر    0/ 01( در ساطح = 

 گردد. نانه تأیید میتشخیص فرصت کارآفری 

 01/0( در ساطح =  4/ 47اسات که با توجه به )   0/ 65** های کارآفرینانه برابر  تأریر مساتقیم بعد نگاه انتقادی رساانه بر تشاخیص فرصات 

گردد. تأریر بعد های کارآفرینانه تأیید میدار است. بنابراین فرضیه هفتم پژوهش مبنی بر تأریر بعد نگاه انتقادی رسانه بر تشخیص فرصت معنا 

( در =   3/ 14اسات که با توجه به )   0/ 83** های کارآفرینانه به واساطه هوشایاری کارآفرینانه برابر با نگاه انتقادی رساانه بر تشاخیص فرصات 

معنادار اسات. بنابراین فرضایه هشاتم پژوهش مبنی بر تأریر بعد نگاه انتقادی رساانه از طریق هوشایاری کارآفرینانه بر تشاخیص   0/ 01ساطح 

 گردد. فرصت کارآفرینانه تأیید می

 01/0( در ساطح =  2/ 81اسات که با توجه به )   0/ 19* های کارآفرینانه برابر  تأریر مساتقیم بعد تجزیه و تحلیل رساانه بر تشاخیص فرصات 

گردد. تأریر های کارآفرینانه تأیید میدار اسات. بنابراین فرضایه نهم پژوهش مبنی بر تأریر بعد تجزیه و تحلیل رساانه بر تشاخیص فرصات معنا 

( =  2/ 92اسات که با توجه به )  0/ 34* های کارآفرینانه به واساطه هوشایاری کارآفرینانه برابر با  بعد تجزیه و تحلیل رساانه بر تشاخیص فرصات 

معنادار اسات. بنابراین فرضایه دهم پژوهش مبنی بر تأریر بعد تجزیه و تحلیل رساانه از طریق هوشایاری کارآفرینانه بر تشاخیص   0/ 05در ساطح  

 گردد. نه تأیید میفرصت کارآفرینا 

دهد که تأریر بعد پویش و  نشااان می  3گانه هوشاایاری کارآفرینانه با تشااخیص فرصاات کارآفرینانه در جدول بررساای ارتباط ابعاد سااه 

معنادار اسات. بنابراین فرضایه یازدهم پژوهش  0/ 05( در ساطح =   2/ 64اسات که با توجه به)  0/ 33* جساتجو بر تشاخیص فرصات کارآفرینانه  

گردد. تأریر بعاد همکااری و ارتبااط بر تشاااخیص فرصااات مبنی بر تأریر بعاد پویش و جساااتجو بر تشاااخیص فرصااات کارآفریناانه تأییاد می

معنادار اسات. بنابراین فرضایه دوازدهم پژوهش مبنی بر تأریر بعد همکاری   0/ 01( در ساطح =  3/ 32اسات که با توجه به)   0/ 41** کارآفرینانه  

است که با توجه   0/ 52* گردد. تأریر بعد ارزیابی و قضاوت بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  و ارتباط بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأیید می

معنادار اسااات. بنابراین فرضااایه دوازدهم پژوهش مبنی بر تأریر بعد همکاری و ارتباط بر تشاااخیص فرصااات  0/ 01( در ساااطح =   2/ 17به) 

 گردد.  کارآفرینانه تأیید می
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 مقایسه اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل ابعاد متغیرهای پژوهش  
 های کارآفرینانه گزارش شده است. ر این بخش تأریرپایری مستقیم، غیرمستقیم، و کل تشخیص فرصتد

 های کارآفرینانه از متریرهای درونزا و برونزای پژوهش. . تأریرپایری مستقیم، غیرمستقیم و  کل تشخیص فرصت4جدول 

 

  
 تأثیر غیرمستقیم  تأثیر مستقیم

 اررکل

 از:  های کارآفرینانه  تشخیص فرصتتأثیرپذیری  

 

انه
رس
اد 
سو

ی 
ا

 

 در  محتوای رسانه
   

 اهداف پنهان رسانه
   

     گزینش آگاهانه رسانه 

    نگاه انتقادی رسانه 

     تجزیه و تحلیل رسانه

هو یار
ش

ی   کار ف
آ

ین
ر  انه

  ---   پویش و جستجو 

  ---   همکاری و ارتباط 

  ---    ارزیابی و قضاوت 

اسات. مراتب  12/0های کارآفرینانه از طریق بعد نگاه انتقادی و برابر با ، بیشاترین میزان تأریرپایری تشاخیص فرصات4براسااس اطلاعات جدول

ترین باشااد. همینین پایینهای کارآفرینانه مربوط به بعد تجزیه و تحلیل رسااانه و بعدپویش و جسااتجو می بعدی تأریرپایری تشااخیص فرصاات

 باشد. می  03/0های کارآفرینانه نیز مربوط به بعد ارزیابی و قضاوت برابر با یرپایری تشخیص فرصتمیزان تأر

 های برازندگی مدل و مدل برازش شده مشخصه
های برازش نسبت مجاور کای به درجه آزادی، جار برآورد واریانس خطای تقریب، شاخص  هت بررسی برازندگی مدل در این پژوهش از شاخص ج 

 برازندگی تطبیقی، شاخص نکویی برازش، و شاخص تعدیل شده نکویی برازش استفاده شده است.   
 

 های نکویی برازندگی مدل. مشخصه5جدول 
 

 مشخصه 
2      

 برآورد
      

(، و شااااخص برازنادگی  09 /0/ 92(، شااااخص تعادیال شاااده نکویی برازش) 09 /0/ 92باا توجاه باه اینکاه مقاادیر شااااخص شااااخص نکویی برازش) 

( اسات. این مورد نیز تأییدی بر برازش 005 /0/ 116( اسات، مدل از برازندگی قابل قبولی برخوردار اسات. همینین عدد ارزش پی) 9 /00/ 94تطبیقی) 

 گردد:در ادامه مدل علی برازش شده ارائه می   باشد. خوب مدل می 
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 های کارآفرینانه . مدل علی تأریرات متریرهای پژوهش بر تشخیص فرصت2شکل

 گیریبحث و نتیجه
های کارآفرینی، به ارائه مدل علی ای و هوشایاری کارآفرینانه بر تشاخیص فرصاتپژوهش حاضار ضامن بررسای تأریر ابعاد ساواد رساانه

 ای دخترانه شیراز پرداخته است. های کارآفرینانه در میان دانشجویان دانشکده فنی و حرفهتششخیص فرصت
دهد که بعد در  محتوایی رساانه بر ابعاد هوشایاری کارآفرینانه تاریر متبت و معناداری دارد. بر این اسااس با نتایج به دسات آمده نشاان می 

برابردراحساااساااتعواطف و در کنترلیابد. در  محتواافزایش در  محتوایی در نزد دانشااجویان، هوشاایاری کارآفرینانه نیز افزایش می 

کنیم و تنوع فرهنگی ماا تاأریر می زیرا بر فهم و ادرا  ماا از خودماان، جوامعی کاه در آن زنادگی می   داردایاهمیات ویژهایرسااااناههاایپیاام

گاارد. به عبارت دیگر افزایش در  محتوای رسااانه باعث می گردد تا فرد نساابت به پویش و جسااتجوی پیام، همکاری و ارتباط با دیگران، و 

تأریر مساتقیم و متبت در  محتوای رساانه بر هوشایاری کارآفرینانه، موجب تأریر متبت و غیر  ارزیابی و قضااوت پیام در  بیشاتری داشاته باشاد.

ای و برخورداری از قابلیت ساازگاری با آن  توانایی دساترسای و اساتفاده از ساواد رساانههای کارآفرینی گردیده اسات.  تشاخیص فرصاتمساتقیم بر  

های  گردد تا فرد در تشاااخیص فرصاااتدهد. در  محتوایی رساااانه موجب می ختیار قرار می طیف متنوعی از منابک اطلاعاتی و ارتباطی را در ا

 کارآفرینی عملکرد بهتری از خود نشان دهد. 

ای بر ابعاد پویش و جسااتجو، همکاری و ارتباط با دیگران، و ارزیابی و قضاااوت تأریر متبت و های رسااانهبعد آگاهی از اهداف پنهان پیام

ای، توان افراد برای پویش و جساااتجو، ارزیاابی و هاای رسااااناهتوان گفات کاه باا افزایش آگااهی از اهاداف پنهاان پیااممعنااداری دارد. در واقک می 

های مخاطبان ساروکار دارد و به تقویت آن  های رساانه ای با ارزشیابد. بعد آگاهی از اهداف پنهان پیامت و ارتباط با دیگران افزایش می قضااو 

راد ای با نفون در نهن و افکار اف های رسانهها اسات که در ضامیر و رو  انساانی مستقر است. پیامپردازد. این بعد شاامل اطلاعاتی دربارۀ ارزشمی 

ای  در دانشاجویان باعث افزایش  های رساانهدهند. بنابراین افزایش آگاهی از اهداف پنهان پیامهای آنها را تحت تأریر قرار می ها و نگرشارزش

ای بر ساانههای رگردد. تأریر غیرمساتقیم بعد آگاهی از اهداف پنهان پیامتأریر بر تشاخیص فرصات کارآفرینانه از طریق هوشایاری کارآفرینانه می 

ای اسات. این نکته موید این مطلب اسات که ابعاد هوشایاری  تشاخیص فرصات کارآفرینانه به مراتب بیشاتر از تأریر مساتقیم این بعد از ساواد رساانه

 کنند.ای عمل می های رسانهکارآفرینانه در نقش تقویت کننده تأریرگااری بعد بعد آگاهی از اهداف پنهان پیام

گانه پویش و جسااتجو، همکاری و ارتباط با دیگران، و ارزیابی و دهد که بعد گزینش آگاهانه رسااانه بر ابعاد سااهنتایج پژوهش نشااان می 

نه،قضاوت تأریر متبت و معناداری دارد. همینین به طور مستقیم بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تأریر متبت و معنادار دارد. گزینش آگاهانه رسا

دریافت شاده اسات. در واقک گزینش انتقالخا رساانهیکازکهاساتمحتوای پیامی بهنسابتمخاطبانقبلی اطلاعاتو دانشبهمربوط

می بردررارساانهیکوسایلهبهخا  آنهاارائهنحوهعللکشافو پیام هاترینپیییدهدر تاهانشاانهساادهشاناختازایآگاهانه مجموعه

ای بتردازند، به در  بیشااتری از شاایوه جسااتجو، ارتباط با دیگران و ارزیابی  یرد. هنگاهی که دانشااجویان  بتوانند به گزینش آگاهانه رسااانهگ

بیشاتر های دریافتی خواهند رساید. نتیجه این که افزایش بعد گزینش آگاهانه رساانه با تأریر متبت بر ابعاد هوشایاری کارآفرینانه، موجب تأریر پیام

 گردد. بر تشخیص فرصت کارآفرینانه می 
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گانه پویش و جسااتجو، همکاری و ارتباط با  بر اساااس نتایج به دساات آمده، بعد نگاه انتقادی رسااانه تأریر متبت و معناداری بر ابعاد سااه

دیگران، و ارزیابی و قضاااوت دارد. همینین تأریر مسااتقیم متبت بر تشااخیص فرصاات کارآفرینانه دارد. نگاه انتقادی به رسااانه در واقک حاوی

اسات. از این دیدگاه، افراد قادر خواهند بود نسابت به جساتجوی پیام، ارزیابی و قضااوت و ارتباط پیامتولیدچگونگی و روشدربارهاطلاعاتی 

با دیگران دقت بیشااتری داشااته باشااند. تأریر نگاه انتقادی بر ابعاد هوشاایاری کارآفرینانه موجب تأریرپایری هرچه بیشااتر تشااخیص فرصاات  

د. بر اسااس نتایج این پژوهش تأریر غیر مساتقیم نگاه انتقادی رساانه بر تشاخیص فرصات کارآفرینانه مشاهود اسات. رابطه متت گردکارآفرینانه می 

های  تواند موجب فرصااتو معنادار نگاه انتقادی رسااانه و تشااخیص فرصاات کارآفرینانه موید این مطلب اساات که افزایش دیدگاه انتقادی می 

های کارآفرینانه در تحقیقات پیشاااین ای بر تشاااخیص فرصاااتیش دهد. بررسااای تأریر ابعاد مختلف ساااواد رساااانهکارآفرینی را در جامعه افزا

 باشد.م ید نتایج به دست آمده دراین تحقیق می  

بعد تجزیه و تحلیل رساانه بر تمامی ابعاد هوشایاری کارآفرینانه تأریر متبت و معناداری دارند. این تأریرگااری در مورد تشاخیص فرصات 

شاود. تأریر بعد تجزیه و تحلیل رساانه بر ابعاد هوشایاری کارآفرینانه موجب تأریرگااری غیر مساتقیم متبت بر تشاخیص کارآفرینانه نیز مشااهده می 

ای اسات. یک فرد باید بتواند با اساتفاده از قدرت تجزیه و ت کارآفرینانه شاده اسات. تجزیه و تحلیل رساانه، رو  حاکم بر ساواد رساانهفرصا

شاود تا مردم از سالطه برخی بخش و تواناساازاسات که در آن کوشاش می ای را بررسای کند. این بعد فرایند رهایی های رساانهتحلیل خود،  پیام

 ای انتقادی داشته باشند. ای بتردازند و اندیشههای رسانهای رها شوند، و به تجزیه و تحلیل پیامهاعمال رسان

دهد که تمامی ابعاد مورد بحث از جمله پویش و جساتجو، همکاری و بررسای نتایج حاصال از تأریر ابعاد هوشایاری کارآفرینانه نشاان می 

های کارآفرینانه دارند. از این بین تأریر ارزیابی و قضاوت بیشتر از سایر ابعاد است.  ارتباط، ارزیابی و قضاوت رابطه معناداری با تشخیص فرصت

یج این بخش از تحقیق با تحقیقاتنتا

ها  گیری فرصاتن با هدفباشاد. کارآفریناهمساو می  

انادازنادبرداری آنهاا، فرایناد تولیاد باازار و تحقق نیاازهاای اجتمااعی و اقتصاااادی را باه کاار می و اقادام باه بهره

اطلاعات کسااب    توانند اطلاعات روزآمدی کسااب کنند و با پردازشکارآفرینانی که قابلیت هوشاایاری کارآفرینانه باتیی دارند، می .  

ها را با »هوشایار بودن  و ( کارآفرین فرصات2019های کارآفرینانه خواهند داشات. از نظر کیرزنر)شاده، شاانس بیشاتری برای تشاخیص فرصات

. این مشاخصاه ویژه کارآفرینانی اسات که قادرند دهدشاود، تشاخیص می هایی که در بازار ارائه می »آگاه شادن  از فرصات

توان کاتیی را به قیمت باتتر از آنیه عبارت دیگر،  آنها قادرند ببینند کجا می هایی را برای رسایدن به ساود کارآفرینانه در  کنند  بهفرصات

ردازش اطلاعات به مفهوم هوشاایاری، مشااخص  نامند. رویکرد پشااود، فروخت. کیرزنر این ویژگی کارآفرینان را هوشاایاری می خریداری می 

دهد. این رویکرد سااه دیدگاه را باهم تلفیق کرده  سااازی، اصاالا  و اسااتفاده از اطلاعات ر  می کند چه اتفاقی در مراحل اکتساااب، نخیرهمی 

ات تازه کساب شاده )بعد اسات: نحوه جساتجوی اطلاعات توساط افراد )بعد جمک آوری اطلاعات(، چگونگی عکس العمل افراد به این اطلاع

ایی  انتقال اطلاعات( و در نهایت اینکه چرا بعضای افراد قادر به کنارگااشاتن اطلاعات کم اهمیت، و نخیره و سااتفاده از اطلاعات مهم در شاناسا

هوشااایاری کارآفرینانه را به عنوان قابلیتی فردی در   های ساااودآور کساااب و کاراند )بعد انتخاب اطلاعات(. بنابراینفرصااات

 های بالقوه کسب وکار منجر می شود.داند که به فرصتآوری، انتقال و انتخاب اطلاعاتی می جمک

 کاربردی پیشنهادات 
ای تأریر متبت و معناداری بر هوشایاری کارآفرینانه دانشاجویان دارند. بر این اسااس با توجه به نتایج به دسات آمده، ابعاد ساواد رساانه -

ای دانشاجویان تدابیر آموزشای تزم اندیشایده شاود. قدر مسالم افزایش ساواد  گردد تا جهت بات بردن ساطح ساواد رساانهپیشانهاد می 

ای موجب افزایش هوشیاری کارآفرینانه ایشان خواهد شد.رسانه

گردد تا های کارآفرینانه، پیشانهاد می با اساتناد به نتایج تحقیق مبنی بر تأریر ابعاد ساه گانه هوشایاری کارآفرینانه بر تشاخیص فرصات -

عوامل م رر بر پویش و جستجو، همکاری و ارتباط، و ارزیابی و قضاوت در نزد دانشجویان شناسایی و تقویت گردد.

های کارآفرینانه به واساطه هوشایاری کارآفرینانه، ای بر تشاخیص فرصاتبر اسااس نتایج حاصال از تأریر غیر مساتقیم ابعاد ساواد رساانه -

ای دانشجویان فراهم گردد.گردد تا جهت تأریرگااری حداکتری در این زمینه، بستر مناسب جهت افزایش سواد رسانهپیشنهاد می 
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