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   65-78 (:1) 16 اطلاعات، علم و کتابداری مطالعات

 

 

 فصلنامه 

 1403 بهار ،1 شماره ،16 سال اطلاعات.  علم  و یکتابدار  مطالعات 

 

    پژوهشی مقاله 

  حقوق  به  نگاهی   با ایران در  کتاب الکترونیک نشر  صنعت   اقتصادی  آینده  و جایگاه 

 ناشران 
 

 2 احمدی امیر ،*1 نوروزی لیلا
 

 ران یا اصفهان، ،هنر  دانشگاه  هنر، اقتصاد  ارشد  کارشناس . 1

  ایران تهران،  ، پیام نور دانشگاه  حقوق، گروه استادیار، . 2

 مقاله اطلاعات

 1402/ 10/ 28 پذیرش:  تاریخ 22/04/1402 دریافت: تاریخ

 چکیده 
  اقتصادی  های صرفه   بررسی   حقوقی،   نگاهی   با   ایران   در   الکترونیک   نشر   صنعت   اقتصادی   جایگاه  شناسایی  باهدف   حاضر   ی مطالعه   : هدف 

 . است   گرفته   انجام   ایران،   در   صنعت   این   روی پیش   آینده  واکاوی   و   کاغذی   کتاب   ی جا به   الکترونیک   کتاب   جایگزینی   امکان   آن، 

  ی ر ی گ نمونه   روش   و   یافته نگارش   مصاحبه،   روش   از   ی ر ی گ بهره  با   و   یلی تحل - توصیفی   تحقیق   روش  از   استفاده  با   حاضر   مقاله   شناسی: روش 

  تئوری   گراندد   کیفی   روش   از   استفاده  با   تحقیق   های یافته   که   است   استوار   برفی   گلوله   ی ر ی گ نمونه   غیرتصادفی   روش   اساس بر   پژوهش 

 است.  گردیده  بیان 

  آرای  طبق   بر   رسد. می   نظر به   نامحتمل   امری   کنونی   وضعیت   در   کاغذی   و   چاپی   کتاب   ی جا به   الکترونیک   کتاب   جایگزینی   امکان   ها: یافته

  تواند می   و   باشد می   خوانندگان   و   پدیدآورندگان   ناشران،   برای   اقتصادی   های صرفه   با   صنعتی   کتاب،   الکترونیک   نشر   صنعت   کارشناسان، 

  مؤلفان  حقوق   از  حمایت  قانون  به  توجه  نیازمند  امر   این  که  نماید  آغاز   ایران  ی خوان کتاب  عرصه   در  را  نو فصلی  کتاب،  قیمت  کاهش  با 

  امنیت  ن ی تأم  نیز   و   الکترونیک   نشر   های زیرساخت   ایجاد   مطالعه،   سرانه   میزان   بردن   بال   جهت   در   خوانی کتاب   ترویج   و   اشاعه   مصنفان،   و 

 باشد.   محور توسعه   و   روشن   ای آینده  الکترونیک   نشر   آینده  تا   است   الکترونیک   ناشران   شغلی 

  اقتصادی   جایگاهی   به   هنوز   صنعت   این   دهد، می  نشان   ایران  در   کتاب   الکترونیک   نشر   صنعت   بررسی   پژوهش،   نتایج   طبق   بر   گیری: تیجهن 

  بتواند   تا   است   نشده  تشکیل   کامل   طور به   الکترونیک   کتاب   از   کالیی   بازار   هنوز   و   نرسیده  ی الملل ن ی ب   سطح   در   خود   وضعیت   فراخور 

 باشد.   پاسخگو  را   کنندگان مصرف   های نیاز 

   مؤلفان قانون ایران، در کتاب عرضه  نشر، اقتصاد الکترونیک، کتاب نشر، صنعت ها:کلیدواژه 

  ایمیل:                           مسئول نویسنده *

 .ناشران  حقوق  به  نگاهی  با  ایران   در  کتاب  الکترونیک   نشر  صنعت  اقتصادی  آینده  و  جایگاه  (.1403)  امیر.  ،احمدیو    لیل   ،نوروزی  مقاله:  این  به  استناد
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 مسئله   بیان و  مقدمه
  های پیشرفت   دنبال   به   بیستم قرن   پایانی   های دهه   در   که   تحولتی   با   است.   کشور   هر   فرهنگی   صنعت   ترین مهم   تردید بی   نشر، 

  الکترونیکی،   نشر   (. )   هستیم   الکترونیک   نشر   عنوان   با   نشر   در   جدیدی   شکل   شاهد   گردید،   حاصل   اطلعات   فناوری 

  الکترونیک   صنعت   و   دانش   رهاوردهای   و   تجهیزات   ابزارها،   ها، مهارت   فنون،   ها، دانش   ی مجموعه   معنای   به   کلمه   ی ساده   معنای   در 

 .(   است   نشر   خدمت   در 

 شودمی  هردو یا   تصویر  یا متن دارای   و   است موجود الکترونیکی  و دیجیتال  قالب  در که است کتابی الکترونیک،  کتاب 

 تجارت  الگوهای  ظهور   و  الکترونیک  کتاب  د. باشمی   خواندن  قابل   الکترونیکی   هایدستگاه  از  برخی   یا  همه   یوسیله به   و 

 شده   باعث  نوین  های فناوری   است.  داده  تغییر   را  نشر   صنعت  نمایدور  قطع،  طوربه   الکترونیکی   ویرایش  و  آنلین  اشتراك 

 کنند،  منتشر   ممکن  زمان  ترینسریع   و  هزینه  حداقل  با   را  اطلعات  هرگونه  و   جوییصرفه   خود  های هزینه   و  وقت  در   ناشران 

 شرایط  به نگاه با  (. )  است   برخوردار  کافی   رونق  از   جهان  کشورهای   از  بسیاری   در  الکترونیکی  نشر  که آنجا   تا 

 چراکه   شود، می   حس   باب   این   در   جامع  ای مطالعه   به   نیاز   و  کندمی   پیدا   ضرورت   کتاب   الکترونیک   نشر   بررسی   اهمیت   کنونی 

 بزرگ   هایدغدغه   از  یکی  و  کشورها  همه  موردتوجه  خوانیکتاب   ترویج  و  »توسعه  امر،   این  اقتصادی  هایسویه   بر  علوه 

 نخواهد  دست   توسعه   مطلوب  هایشاخص   به  مناسب   فرهنگی  بستر  بدون   ملتی   هیچ   چراکه   است   توسعه درحال  کشورهای 

 تحت  جنوبی  کره  در   ()   کیم  پژوهش   به  توانمی   جهانی   سطح  در  پژوهش  پیشینه  زمینه   در  (.  یافت« 

 کتاب طراحی  در  مهم  عوامل  بازیابی   عنوان  با  وانگ  جیاوون  و جنوبی  کره در دیجیتال  نشر   و   الکترونیک  کتاب  بازار  عنوان 

 گرفته  صورت  نیز  ایران   در  الکترونیک  نشر   زمینه  در  هایی پژوهش   کرد.  اشاره  ()   تایوان  در   مسن  افراد  برای   الکترونیکی 

 در  اینترنتی  هاییرساخت ز   بهبود  به  اتکاء  با  است  معتقد  الکترونیک  نشر  زمینه  در  خود  نامهیانپا   در    (  است.

 به   اقدام  تولید  از پیش  باید الکترونیکی  کتاب  نشر  برای  که  کندمی   اشاره  و دارد  وجود  تقاضا  میزان  رشد  به  امیدواری  ایران،

 با  کتاب   نشر   مدیریت   عنوان   تحت  تحقیقی   با     مهر   سوره  انتشارات   توسعه   و  تحقیق   واحد  نمود.  بازاریابی   و  سنجینیاز 

 نیز را خود  تقاضای   و متحول را  نشر   بازار   توانسته  الکترونیک  نشر   پدیده که کرده عنوان  نشر، وکارکسب  اقتصاد  بر   تأکیدی 

 هایکتاب  خواندن  برای   تقاضا  گذارندمی  نمایش  به  را   الکترونیکی  های کتاب   که  وسایلی   افزایش  با  و  کند  ایجاد  بازار  در 

 کتاب   نشر   اقتصادی  ابعاد  »بررسی   عنوان   تحت  ای مقاله   در    ()   یابد.   افزایش  الکترونیکی 

 ارائه   الکترونیکی   کتاب   نشر   بر   ایرانی   ناشران   ترغیب   بر   مؤثر   های مؤلفه   از   کلی   شمایی   ایرانی«،   ناشران   دیدگاه  از   الکترونیکی 

 نشر  عرصه  به   خود   ورود   برای  دلیل   ترین مهم   را  مخاطب  تقاضای   و   نیاز   ایرانی  ناشران  که   یافتهدست   نتیجه  این  به  و  اندداده

 و  صنعت  این اقتصادی  جایگاه و  الکترونیکی   کتاب ی عرضه  و تولید حوزه  در مدون تحقیقی   ایران  در دانند.می  الکترونیکی 

 یعرضه   و تولید  حوزه  در  کامل   اطلعات  و آمار  نبود  توانمی   را  آن علل   از  یکی  که  است نشده نگارش  ایران  در  آن  آینده 

 دانست.  نشر از  گونه این 

  دید   از   را   نشر   گونه این   ی آینده   و   اقتصادی   جایگاه   ایران،   در   الکترونیک   های کتاب   نشر   صنعت   واکاوی   با   پژوهش   این 

  به  ما   عنوان به   توانسته   نشر   این   آیا   وجود   این   با   است.   داده   قرار  بررسی   مورد   کشور   نشر   صنعت   در   الکترونیک   ناشران   و   کارشناسان 

  با   همزمان   باشد؟ می   کتاب   مصرف   بازار   و   ناشران   برای   اقتصادی   های صرفه   دارای   نشر   این   شود؟   مطرح   کاغذی   نشر   قبال   در   ازایی 

 مرتبط  المللی بین   های کنوانسیون   و   داخلی   حقوق   به   پیوستن   نظیر   نشر   بازار   در   صنعت   این   آینده   در   موفقیت   عوامل   موارد   این   مطالعه 

 گردد.  بررسی   معنوی   مالکیت   حقوق   به 

 

 پژوهش  هایپرسش
 است:  قرار بدین  کنیم پیدا دست هاآن  جواب  به  است  قرار که پژوهش  در موردنظر هایپرسش
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   است؟ صورت  چه  به  ایران  کتاب عرضه  بازار  در آن اقتصادی  جایگاه  ،الکترونیک نشر اقتصادی  های ویژگی به   توجه  با-1

 باشد؟  کتاب کاغذی نشر جایگزین  تواندمی کتاب الکترونیک نشر-2

 هست؟  اقتصادی  صرفه  دارای  ایران  در کتاب الکترونیک نشر-3

شود؟ می ارزیابی چگونه  معنوی  مالکیت  حقوق به  نگاه   با کتاب الکترونیک  نشر  صنعت آینده -4

  یشه اند  انتقال   و  حفظ  تکثیر،  جهت  در  که  اقداماتی  مجموعه  از  است   عبارت  شد  آغاز  نوشتار  و  خط   اختراع  با  درواقع  که  نشر

 ترین قدیمی   از  یکی  کتاب   . باشدمی  نشر،کتاب  محصولت  از   یکی  .گیردمی  صورت   دیگر،  گروهی  به   مردم   گروهی  از   پیامی  یا

  صنعتی  هایجنبه   دارای  بلکه  گیردبرمیدر   را  آموزشی  و  فرهنگی  معنوی،   مفاهیم  تنهانه   که  است  دانش   اشاعه   و   ارتباطی  ابزارهای

  گوتنبرگ   یوهانس  چاپ  با   پانزدهم   قرن  در   که  کتاب  نشر  صنعت   (.)  هست  نیز   نشر   بازار   مشروع   اقتصادی  و

  سنتی  نشر  دو  هافناوری  پیشرفت  به  توجه  با  .کندمی  نرم  وپنجهدست   آنلین  هاینسخه   و  الکترونیکی  چاپ  با  اکنونهم   شد،  آغاز

  بود   چاپی   انتشاراتی  منابع   سایر  و   مجله   کتاب،   انبوه   تولید   شامل  سنتی  نشر  فرایند   که   گذاشتند  وجود   عرصه  به   پا   الکترونیکی  و

  در   الکترونیک  فناوری  توسعه  با  ()  نبود  ساخته   فردی  هر  از  که   بود  پرهزینه  و  پیچیده   آنقدر  علمی  فرایند  این  و

  به   صنعتی  عصر  از  گذر  با  (.)  هستیم  الکترونیک  نشر  عنوان   با   نشر  در  جدیدی  فرم  گیریشکل   شاهد  عصر،  این

  ظهور   .کندمی  صدق  نیز  نشر  صنعت   مورد  در  قانون  این  .است  تغییر  حال  در  صنایع  تمام  در   تولید  و  ارزش  زنجیره   دیجیتال،

  تعریف   سمت  را  ناشران  دیگر،  سوی  از  الکترونیک  خوانش  ابزارهای  ورود  و  سویک  از  کتاب   الکترونیکی  خرید  و  اینترنت

  از   است  عبارت  الکترونیکی  کتاب  (.)  است  فراخوانده   الکترونیک  نشر  نام  به   وکارکسب   از  جدید   مدلی

 (.)  کرد  مشاهده   رایانه  صفحه  روی   بر  را  آن  بتوان  که   صورتی  به   رقومی  قالب  در  کتاب  یک  اطلعات  یذخیره 

  ظهور   که  طوری به   کند  ایجاد   زیادی   تحول   نشر  صنعت  اقتصادی  یزمینه   در  است  توانسته   حاضر  عصر  در   کتاب  الکترونیک   نشر

  چاپ،   توزیع،  صحافی،  هایهزینه   کاهش  همچنین   و   مجازی  نشر   فرآیند   تسهیل  باعث  دیجیتال  نشر   و   الکترونیک   تجارت

 پذیری شکل   دیجیتالی،  محیط  هایویژگی  ترینمهم  از  یکی  (.)   است  ه شد   انبارداری   و  ونقلحمل

  (.) بالست  میزان به آثار شکل  تغییر قابلیت و

 قابل  افراد و گذارانسرمایه سوی  از بیشتری  محتواهای گذشته، با مقایسه در شود.می هزینه  کاهش به منجر شدن دیجیتالی

 نشر  در  یطورکلبه   (.  کندمی  خلق  آنلین  محتواهای  برای  را  هاییفرصت   اینترنت  و  است  توزیع  و  تولید

  فروخته  دلر   10  تا  6  بهای   به   کاغذی   کتاب  اگر  مثال  برای  .است  کتاب  همان   کاغذی  نشر  از  کمتر  کتاب،  بهای   الکترونیکی،

  ناشران   میان  در  ترسی  اگرچه  .()  است  فروش  قابل  دلر   5  تا   1  بهای  به   الکترونیکی  نشر   در   کتاب  همان  شود،

  فروش   کانال  از  کافی  دانش  با  ناشران  اما  دهند،می  کاهش  را  چاپی  هایکتاب  فروش  الکترونیکی  هایکتاب   که  دارد  وجود

  بازاریابی  فرصت   این  رسانند.می  فروش  به   را   چاپی  و   الکترونیکی  کتاب  دو   هر  که   ایگونه   به   برند می  سود   الکترونیکی  هایکتاب

  های نسخه   از  را  خوانندگانشان  از  زیادی   تعداد  که  دهدمی  اجازه   ناشران   به   و  کندمی  باز   جدید  درآمدی  سمت  به  را   دری  جدید،

  که   کنندمی  اشاره   تحقیقی  در    ()  .  دهند   سوق  الکترونیکی  هاینسخه   سمت   به  چاپی

  میزان  ،هزینه   کاهش  با   درنتیجه   دهد  کاهش  را   هاکتاب  خرید  از   ناشی  هایهزینه   توانسته   الکترونیک  هایخوانکتاب   ورود

 است.  یافته افزایش کتاب مصرف

  لفان ؤم  و   ناشران   دانست.   فکری  و   معنوی   مالکیت  حقوق  توان می  را  الکترونیک   نشر  صنعت  در   مؤثر  عوامل  از  دیگر  یکی

  واقع   علمی  هایسواستفاده   و ادبی  هایسرقت   مورد  ها  آن   اثر که  باشند  کامل  اطمینان  و  اعتماد  دارای  باید اثر صاحبان  عنوانبه 

  و  مصنفان  و   مؤلفان  حقوق   حمایت  قانون  براساس  گیرد.  قرار  هاآن   اختیار  در  آن  معنوی  و  مادی   حقوق  و  اثر  یکتایی  و  نگردد

  تصویب   به  اسلمی  شورای  مجلس  در  هنوز   که  فکری  مالکیت   حقوق   از  حمایت  یلیحه   و  11/ 1348/10  مصوب   هنرمندان
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  زمینه   در  اثرش،  سرقت  از   ترس  بدون  و  بال   فراغ   با  بتواند   وی  تا  گیرد  قرار  فرد  یک  مالکیت  تحت  باید   اثر  هر  است،  نرسیده 

  برای  مناسبی  مجال  ایران   ازجمله  توسعه  حال  در   کشورهای  در   الکترونیکی  نشرکتاب  نماید.  فعالیت   خود   مهارت   و   تخصص

 فراهم  را   عظیمی   ی اینترنت،گستره   و   سازی شبکه   ویژه به   اطلعات،   نوین   فناوری   آورد. می   پدید   ارتباطات   ارتقای   و   بهبود   سعه، تو

 .( )   کنیم   هدایت   آن   انتشار   و   اشتراك   سوی به   دانش   انباشتن   از   را   خود   فرهنگی   گیری جهت   تا   کرده 

 مدت  تا   دیگر   ناشران   صورت   این   در   سازد؛ می   پول   خود   ناشر   برای   الکترونیکی   کتاب   هر   بهینه،   دیجیتالی   کاری   جریان   یک   با 

 با    کنند   تأمین  را   نویسندگان   به   مربوط   هزینه   بتوانند   تا   نیستند   خود   کتاب   فروشندگان   به   وابسته   طولنی  زمان 

  از   استفاده   تمایل  افزایش  ونیز   نوین   هایفناوری   با   آشنا  نسلی   حضور   و   کاغذی   نشر   شده تمام   بالی   هزینه   و   کاغذ  گرانی

  خواهد   کتاب  الکترونیک  نشر  عرصه  در  ناشران   بیشتر  هرچه  حضور  شاهد   زود  یا   دیر  ایران  کتاب  بازار  شکبی   روز،  هایفناوری

  بین   جهان در الکترونیک و چاپی کتب فروش زمینه در  «»  سایت که آماری در (.) بود

  عمومی   و  تخصصی  درسی،  های زمینه   در  الکترونیکی  هایکتاب   که   شودمی  مشاهده   استکرده   ارائه  2018  تا  2013  هایسال

  بدهد  را  آن  نوید   تواندمی  امر  این  که  استداشته   کاهش  هاسال  این  طی  در  چاپی  کتب  فروش  آن  کنار  در  و  بوده   رشد  شاهد

 گردد.  مطرح چاپی  کتب برای جایگزینی عنوانبه  الکترونیک کتاب دور  ایآینده  در که

 

 
 

  نه   و   شده پذیرفته  )چاپی(  سنتی   نشر  طول   در  ایپدیده   عنوانبه   ایران  در  الکترونیکی  کتاب  نشر  یپدیده   معتقدند  برخی

  چاپی کتاب الکترونیک، کتاب  رونق باوجود آمریکا نظیر کشورهایی در حتی است،  روشن کهطورهمان  آن. برای جایگزینی

 «کوپرز واترهاوس پرایس »  سسهؤم گزارش (.) داراست را  خود خاص مخاطبان  هم کاغذی و

  آی   کیندل،   قبیل   از  الکترونیکی  خوانکتاب   وسیله   یک  کمدست   انگلیس   مردم  درصد   پنجاه   ،2018  سال  تا   که   دهد می   نشان

  این   باب  در  جامع  تحقیق  ضرورت  شده،گفته   مسائل  به  توجه   با   اند. داشته   اختیار  در  کتاب  خواندن  برای   مشابه   وسایل  یا  پد،

  باشد   پررونق   بسیار   ایران  در   الکترونیک  کتاب  یآینده   بازار   که   است  انتظارقابل   که   چرا  رسدمی  نظربه   لزم   ایران  در   صنعت

  از   گونهاین   اقتصادی  جایگاه   و   ایران  در  الکترونیک  کتاب  که  است   بوده   آن  بر  سعی  پژوهش  این  در  (.)
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  و  نظریات  از  گیریبهره   با   انتها  در  و  گیرند  قرار  بررسی  مورد  دارند  مستقیمی  یرابطه   صنعت  این  با  که  افرادی  طریق  از  نشر

   شود. شناسایی کتاب الکترونیک نشر  صنعت  آینده  در  اثرگذار و مهم عوامل متخصص،  افراد تجربیات
 

 پژوهش   شناسی روش 

 طریق  از  اطلعات   گردآوری   روش   است.  شده  گیری بهره اطلعات  تحلیل   برای   تئوری   گراندد   کیفی   پژوهش   روش   از 

 و  فعالیت  حوزه   این  در  که  افرادی  براساس   پژوهش  آماری   یجامعه   است.  پذیرفته  صورت  ایکتابخانه   یمطالعه  و  مصاحبه

 اقتصاد  و نشر  حوزه  در نظرصاحب  دانشگاه  استاد پنج ، تا   کد با  کتاب الکترونیکی  ناشر  بیست  شامل دارند تخصص

 پژوهش،  گیرینمونه   روش  دارند.  وجود    تا    کد  با  الکترونیک  کتاب  فروشگاه   دارنده   چهار  و    تا    کد  با  نشر

 حوزه   در  ناشر،   بیستمین   از   پس   الکترونیکی   ناشران  آماری   جامعه  در   حاضر   پژوهش   در   باشد.می   برفی   گلوله  گیری نمونه 

 اطلعات   فروشنده  چهارمین   از   پس   الکترونیک   کتب  فروشندگان   آماری  جامعه  در  و   استاد   پنجمین   از   پس   نشر   اقتصاد  اساتید 

 و  داشته  حضور  متوالی  دوره   چند  در  تهران   کتاب  نمایشگاه  در   که  هستند  ناشرانی  جز   الکترونیکی   ناشران  رسید.  اشباع  به

 ی حوزه  در  و نشر اقتصاد  و  رسانیاطلع  و  کتابداری  اساتید  از اساتید،  حوزه   در دارند.  فعالیت  رشته  این در  تخصصی طوربه 

 را  الکترونیکی کتاب   ی حوزه  در  فروشندگی   یتجربه  سال  چندین  که  است آمده  عملبه  مصاحبه   کسانی  از  نیز   فروشندگان

 اند.بوده  دارا

  صورت  در  و  محوری  باز،  کدگذاری  از  تئوری،   گراندد  فن  از  استفاده   با   مصاحبه  از  حاصل  هایداده   وتحلیلتجزیه  منظوربه 

 عوامل  اثرگذاری   میزان  و   گرفت  صورت  موردنظر  هایکدگذاری   هامصاحبه   تحلیل   با   است.  شده   گرفته  بهره   انتخابی  لزوم

 گرفت. قرار ارزیابی مورد هاپاسخ در شده مطرح مختلف

 
 پژوهش   های یافته 

  و   مصاحبه   انجام  از  پس   بود   ایران  در  الکترونیک   نشر  صنعت   اقتصادی  جایگاه   بررسی  به   مختص  که   اول   قسمت  در

  صنعت   اقتصادی   جایگاه   درباره   پژوهشگر   مصاحبه،   سؤال   این  از حاصل  های داده   نتایج  تحلیل با   پرتکرار  های پاسخ کدگذاری

 کرد: پیدا  دست زیر  هایداده  به   الکترونیک کتاب نشر

 کرده   مواجه   مشکل   با   را   صنعت   این  اقتصادی   جایگاه  بینی پیش   الکترونیک   نشر   صنعت   یزمینه   در  آماری   شفافیت   عدم  . 1

است.

  صنعت   الکترونیک،  و   چاپی  از  اعم  کتاب  فروش  و  تیراژ  میزان  بودن  پایین  و  ایران  در  مطالعه  سرانه  میزان  بودن  کم  علت  به  .2

  همچون   هاییکشور  الکترونیک   نشر   صنعت   اقتصادی  جایگاه   مشابه   اقتصادی   جایگاهی  است نتوانسته   الکترونیک   نشر

کند.  پیدا کره  یا آمریکا  انگلیس،

  کامل  طوربه  ایران   در  الکترونیک   کتب   فرهنگی   موقعیت   و   جایگاه  تاکنون   و  است فرهنگی   کالیی   کتاب  ازآنجاکه   . 3

 نظربه   سخت  ایران   کتاب   عرضه  بازار   در  کتاب   الکترونیک   نشر   صنعت   اقتصادی   جایگاه  از   صحبت  است،   نگرفته  شکل 

رسد. می 

 
1. Electronic publisher 

2. Professor 

3. Holder of the e-book store 
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  نشرکتاب   صنعت  در  الکترونیک  کتاب  سهم  افزایش  باعث  که  مهمی  عوامل  مصاحبه  هایداده   و   پژوهش  ادبیات  به  توجه   با

 از  گیریبهره   با   و  افراد  نظرات  براساس  و   شد  گرفته  نظردر  شوند، می  صنعت   این  اقتصادی  جایگاه   ارتقای  باعث  خود  که

 . باشدمی زیر موارد شامل کتاب نشر  صنعت در  الکترونیک کتاب سهم افزایش بر  مؤثر عوامل باز  کدگذاری

 
 کتاب  نشر صنعت در الکترونیک کتاب سهم افزایش بر مؤثر عوامل 1  جدول 

 
                                                                                                                                                     مؤثر عوامل 

                                                                                                  ایران در رایتکپی قانون اجرای -1

                                                                الکترونیک کتب کالیی بازار گیریشکل -2

                                                                                                                                                   کاغذی نشر رونق  -3

                                                                                                          الکترونیک خوانکتاب قیمت  کاهش -4

                                                                             کشور  ایکتابخانه ساختار تقویت -5

                                                            افزاریسخت و افزارینرم زیرساخت توسعه -6

                                                                                  کتاب الکترونیک نشر از دولتی  حمایت -7

 

  با  ایران  در   مربوطه   های کنوانسیون   و   1348  مصوب  هنرمندان   و   مصنفان  و   مؤلفان  قانون  همان  یا  رایت کپی  قانون   اجرای

  توسعه   ترتیببه   آن   از  پس   است.   موضوع   این   اهمیت   دهنده نشان   که  کرده   کسب   را   میزان   بالترین  درصد   75/80  فراوانی   درصد

  تقویت   درصد،  51/65  الکترونیک  کتب  کالیی  بازار  گیریشکل  درصد،  96/68  با  افزاریسخت  و  افزارینرم  زیرساخت

 82/44  با   کاغذی  نشر  رونق   درصد،  27/48  با  کتاب  الکترونیک  نشر   از  دولتی  حمایت  درصد،  72/51  کشور  ایکتابخانه   ساختار

  در   مصاحبه  سوم  قسمت  در  دارند.  قرار  بعدی  هایرتبه   در  درصد  48/34  با  الکترونیک  خوانکتاب   قیمت  کاهش  نهایتاً  و  درصد

  بین   از   گرفت.   قرار  واکاوی  مورد   الکترونیک  کتاب  نشر  اقتصادی   صرفه  کتاب،  الکترونیک   نشر  صنعت   اقتصادی  جایگاه   بخش

  آماری   تحلیل   با   بود،  معتقد  الکترونیک  کتاب  اقتصادی  صرفه  نداشتن   به    کد  شونده مصاحبه  فقط   شوندگان مصاحبه  تمامی

 .آمد دستبه  زیر فراوانی توزیع  جدول هاپاسخ این

 
الکترونیک  نشر  صنعت در اقتصادی صرفه وجود فراوانی  توزیع .2  جدول 

درصد فراوانی   فراوانی

 دیگر  سوی  از  شود، می   شامل  را  کتاب  قیمت  درصد  دو   فقط  کتاب  یک   »چاپ   داشت:   اعتقاد     کد   شوندهمصاحبه 

 شود می   انبارداری   و  توزیع  ونقل،حمل   نظیر   هاییهزینه  در   کاهش  باعث  الکترونیک  صورت به   کتاب  انتشار  اینکه  گفتن

 یا  میزبان   پایگاه  نگهداری   و   ایجاد   هزینه  نظیر  شویم می   متحمل   نیز   را  دیگری  هایهزینه   ما  مقابل   طرف  در  اما   است   درست 

 بحث   بیشتر  دارد  وجود   که  ایصرفه   من   دید  از   پس  شود، می   اضافه  ما   هایهزینه   به   الکترونیکی   کتاب   گذاریقفل   هزینه

 باهم  تفاوتی   چندان  کتاب   دو   هزینه  وگرنه  ، است   آید   دست به   درختان  از   باید   که  کاغذ  از  استفاده   کاهش   و  محیطی زیست 

 خواهد  افزایش  الکترونیک  نشر صنعت هایهزینه  میزان   مطمئناً  شوند برقرار  ایران  در  رایتکپی   حق  اکنونهم   اگر کند،نمی 

 کپی   یا  حوزه  این افزارهای نرم  اکثریت کهدرصورتی   بشوند، حق  این  شامل  باید صنعت  این   افزارهاینرم  تمامی  چون  یافت،
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 در  دانم، می   وارد   نیز   را  ها هزینه   این   من   پس  است،  آمده  دست به   نامشروع   های روش   از   استفاده   با   یا   است  آن  داخلی   مشابه

 با  کتب   از   گونه این   ولی   هستند   آن  چاپی   نمونه   از  تر ارزان   ها اف دی پی   نظیر   الکترونیکی   کتب  حاضر   حال   در   شاید  کل 

 مصاحبه  دیگر  بخش   در  است«.  مقایسه  غیرقابل  امکانات  نظر  از  شوندمی   عرضه  جهانی  سطح   در  که  الکترونیکی  هایکتاب 

 هاداده  وتحلیل تجزیه   با   قسمت   این   پایان   در   شد.   پرداخته   کتاب،   چاپی   نشر   با   کتاب   الکترونیک   نشر   جایگزینی   امکان   بحث   به 

 صورتبه   5- 4  جدول  در  و گردید  محاسبه  کاغذی  کتاب   جایبه  الکترونیک کتاب  جایگزینی   امکان  عدم یا  امکان  فراوانی

 .شد  ارائه خلصه 

 
کاغذی  کتاب جایبه  الکترونیک کتاب جایگزینی امکان  عدم یا امکان فراوانی   درصد و فراوانی.  3  جدول 

درصد فراوانی فراوانی  

 کاغذی  کتاب جایبه الکترونیک کتاب  جایگزینی امکان عدم فراوانی
 

-

کاغذی  کتاب جایبه الکترونیک کتاب جایگزینی امکان فراوانی
 

 -

جایگزینی  امکان عدم فراوانی  درصد
 

- 

   جایگزینی امکاندرصد فراوانی 
 

- 

 
 کاغذی   کتاب   جایبه   الکترونیک  کتاب  جایگزینی   امکان  که  بودند  معتقد  افراد  از   درصد  68/ 69  فوق،  جدول  طبق  بر 

 شد.   خواهد   چاپی   کتاب   جایگزین  الکترونیک   کتاب   که  داشتند  این  بر  اعتقاد  درصد  31/ 03  دیگر   طرف   در   و  ندارد  وجود

 نیز   نشر   اقتصاد   و   نشر   حوزه  اساتید   بین   در   کنیم. می   ذکر   را  شوندگانمصاحبه  از   برخی  نظرات  اختصار به   اینجا   در 

 باشد.می   کاغذی  حیات   به  وابسته  حاضر   حال  در  الکترونیک   کتاب  حیات  من   نظر »به   داشت:   اعتقاد    کد  شونده مصاحبه 

 درجاهایی   حتی   و   بال   نیز   کاغذی   کتاب   از   استفاده  میزان   بالست،   الکترونیک   کتاب   مصرف   میزان   که   کشورهایی   در   چراکه 

 تقاضا کاغذی، کتاب  قیمت افزایش  با اقتصاد هایتئوری  اساس  بر   شاید است.  بالتر   الکترونیک  کتاب از  مصرف میزان این

 در  که  ایتجربه  به  توجه  با بازهم  اما  برود،  داراست، را  کاغذی  کتب  به نسبت  کمتری  قیمت  که  الکترونیک  کتاب  سمت  به

 حفظ  را خود جایگاه  ،الکترونیک  نشر  ظهور از  بعد  هنوز   کاغذی کتاب شده، مشاهده آمریکا  و  انگلیس  همچون  کشورهایی

 است«.  کرده

 از  فناوری   روزافزون   رشد  به  توجه   »با   دهد: می   شرح   را  خود  دلیل   گونه این     کد   شونده مصاحبه   مقابل   طرف  در 

 های سال  در من اعتقاد به  نیست  کاغذ تولید  برای  مساعد قبل مانند شرایط  محیطیزیست  نظر  از  اینکه  بر   تأکید با دیگر طرف

 در  پوست  مثل  ایاولیه   مواد  از  دیگر  کاغذ  اختراع  از  بعد  کهطور همان   هستیم،  کاغذی  های کتاب  شدن  برچیده   شاهد  آینده 

 این  که  هرچند  گرفت   خواهد  را  کاغذی   کتاب  جای   الکترونیک   کتاب  که  بود  خواهیم   شاهد  ما   نشد،  استفاده  کتاب  تولید

 جایگزینی   رسد می   نظربه   »بیشتر  دارد:   اشاره  مشابه  ای نکته   به   نیز     کد  شوندهمصاحبه   بطلبد«.   را  زیادی  زمانمدت   جایگزینی 

 وتحلیل تجزیه  از   بپذیرد«.   صورت  تخصصی   و  دانشگاهی  هایکتاب   حوزه  همچون   محدودی   هایحوزه  در  الکترونیک   کتاب 

 شکل  در   که  آمد  دست به   ایران  در   کاغذی   کتاب  جای به   الکترونیک  کتاب   جایگزینی   بر  گذارتأثیر   عوامل   مصاحبه  اطلعات 

 است.  شده  بیان   مفاهیم  انتخابی  کدگذاری  صورتبه   1
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 ایران  در کاغذی کتاب  جایبه  الکترونیک کتاب  جایگزینی  در مؤثر عوامل  1 شکل 

 
 

  کدگذاری  مصاحبه، هایداده  براساس شد. پرداخته آن  بر اثربخش  عوامل و  صنعت  این یآینده  بررسی  به آخر قسمت در

  از   استفاده   با   محور  هر   در   که  است   استوار  هازیرساخت  و   بازاریابی   اجتماعی،  و  فرهنگی  اقتصادی،   محور  چهار   بر  محوری

 است.  شده  مشخص هاپاسخ  فراوانی به توجه  با  هستند   گذارتأثیر محور هر در  که عواملی باز  کدگذاری

 
 ایران نشرالکترونیک  صنعت آینده  بر گذار تأثیر عوامل  .4  جدول 

 
 محوری  کدگذاری

 
باز  کدگذاری

 

 اقتصادی 
 

الکترونیک نشر توسعه  برای لزم منابع تأمین
 

                               الکترونیک  ناشران برای شغلی امنیت ایجاد

                                                                                               دولتی مستقیم حمایت

                                                                                        دولتی غیرمستقیم حمایت

اجتماعی  و فرهنگی
 

        الکترونیک  ناشران  و  مؤلفین  حقوق  از  حمایت

                                                           کتاب مصرف الگوی تغییر

                                                                                              زیستمحیط از حفاظت

                                                                               خوانیکتاب فرهنگ ترویج

بازاریابی
 

                                                        نشر بازار نیازهای  بررسی

                                                                                                                             مناسب تبلیغات 

                                                                        الکترونیک کتاب درست معرفی

ها زیرساخت 
 

                                                   داخلی خوانکتاب ساخت برای گذاریسرمایه 

       افزارینرم  و  افزاریسخت  های زیرساخت  در  گذاریسرمایه 

 

  صنعت  آینده  بر  گذار تأثیر  اول  عامل  بودن  معتقد   دهندگان پاسخ   گذار، تأثیر  عوامل  زمینه  در  ها پاسخ  فراوانی  و  جدول   به  توجه  با 

  دوم   رده  در   بازار   های نیاز   بررسی   آن   از   بعد   و   است   رایت کپی  حق  همان   یا  ناشران   و   مؤلفان  حقوق   از   حمایت  ایران،   الکترونیک   نشر 

 شد.   شناخته   مهم   سوم   عامل   عنوان به   نیز   الکترونیک   کتاب   سمت   به   چاپی   کتاب   از   کتاب   مصرف   الگوی   تغییر   و   گرفت   قرار 
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  هستم،  خوشبین   صنعت  این   آینده   »به   گوید:می   صنعت  این   آینده   مورد   در    کد   شونده مصاحبه   مصاحبه،   فرآیند   طی  در

  عنایت  با   رایتکپی  قانون    هنوز  و  هستیم   مشکل  دچار  کشور  در   افزاری  نرم و افزاری  سخت  هایزیرساخت  نظر  از که  هرچند

  نیز   مشکلت   این   باوجود  اما   شود.نمی  اجرا  بدرستی  ایران  در   1348  مصوب  هنرمندان   و   مصنفان  و  مؤلفان   از   حمایت  قانون   به 

  تشریح   را  آینده   گونه این   نیز    کد   شونده مصاحبه  دهیم«.  افزایش  را  هاکتاب   گونه  ینا  از  استفاده   جوانان  بین  حداقل  ایمتوانسته 

  عنوانبه   الکترونیک   نشر  از  ناشران   زود   یا   دیر  کاغذی،  کتاب   نگهداری   و   چاپ   هایهزینه   افزایش  و  کاغذ  گرانی   »با  کند:می

  مصرف  افزایش  با   پرداخت.  خواهند   نیز   الکترونیک   نشر  به   کاغذی  نشر   بر   علوه   و   جست  خواهند  بهره   سودآوری   برای   گریزی

  قانون   به  ما  الحاق  باشد،  الکترونیک  کتاب  خواندن  برای  محملی  تواندمی  که  هوشمند  دستگاه   میلیونی  وجود  و  ایران  در  اینترنت

    کد   شونده مصاحبه  شد«.  خواهد   صنعت   این   در  پیشرفت  باعث   نیز   ( 1برن  کنوانسیون   و   نشر  جهانی  حق   )کنوانسیون   رایتکپی

  در  کتاب  بخش   در  متاسفانه   دولتی  های»حمایت  گوید:می   صنعت  این  در  گذاریتأثیر  در  دولتی  های حمایت  نقش   مورد  در

  است،   کاهش حال در ایران  در مطالعه سرانه  روز  به  روز  بینیممی  که آنچه  طبق است.  داشته   ضعیفی اثرگذاری  سالیان  این  طول

  این   مستقیم  صورتبه  دولت  اینکه  نه  هستیم،  چاپی  ناشران  به  نسبت  بیشتری  دولتی  هایحمایت  نیازمند  الکترونیک  ناشران  ما

  آینده   ناشران،   از  الکترونیک  کتاب  خرید  افزایش  و  دیجیتال  هایکتابخانه   از  حمایت  با   مثلً  تواند می   کند،  ارائه   را  هاحمایت

   بزند«. رقم الکترونیک نشر  برای را مناسبی

  مردم  دست  در  اعتنایی  قابل  صورتبه   امروزه   که  هوشمند   هایتلفن   نقش  به  اشاره   با  نیز      و    کد  شوندگان مصاحبه

  آمازون   روش  سازیپیاده   و   بود   امیدوار   نشر  صنعت   آینده   به   توانمی  الکترونیک   کتاب  هدف   بازار  شناسایی  با  دارند  اعتقاد   است،

  : دارد   اشاره   نیز    کد  شونده مصاحبه   دانند. می  الکترونیک   نشر  صنعت   آینده   برای   مناسب  راهکارهای   از  ایران   در   را

  آینده  که  عواملی از  یکی ،بردارند   قدم  روز هایپیشرفت با  باید ناشران  و  گردد  هدفمند باید نشر  صنعت   از دولتی  هایحمایت» 

  اقتصادی  نظر  از  کهحالی  در  کنند،می  نگاه   قضیه  این  به   دوم  شغل  عنوان  به  ناشران  اکثر  که  است  این  کندمی  تهدید  را   صنعت  این

 .دهد« قرار پوشش تحت  کتاب فروش و  خرید طریق  از را  خود هایهزینه   بتواند که  است موفق  ناشری

 

   گیری نتیجه و    بحث 

 متزلزل  جایگاهی ایران،  در کتاب الکترونیک نشر صنعت حاضر اقتصادی جایگاه  که است  آن گویای آمده  دستبه  نتایج

  ایران   در   مطالعه  سرانه   میزان  بودن   کم  الکترونیک،   کتاب  با   خوانندگان   نبودن   آشنا   به   توان می  مسئله   این   هایعلت   از   که   است

  کرد. اشاره  ایران در الکترونیک کتاب مناسب  بازار فقدان  و

  حمایت  )قانون  رایتکپی  قانون  اجرای  کارشناسان  آرای   طبق  بر  نیز  صنعت  این  اقتصادی  جایگاه   و  موقعیت  بهبود  راستای  در

  توسعه  عامل  این  ازپس  شد.  خواهد  صنعت   این   رشد   بهبود  باعث   که   است  عواملی  تریناصلی  از  (  مصنفان  و   مؤلفان  حقوق

   آید. می  شماره ب  دیگر  اثرگذار  عوامل   از   الکترونیک   کتاب  کالیی  بازار  گیریشکل   و   افزاریسخت   و   افزارینرم   هایزیرساخت

 بودند  معتقد  کارشناسان   درصد  68/ 96  داد،   نشان  کتاب   جایبه   الکترونیک   کتاب   جانشینی   امکان  بررسی   تحقیق   نتایج

 اعتقاد  نیز   درصد  31/ 03  و  ندارد  وجود   حاضر  حال  در  ایران   در   کاغذی  کتاب   جای به   الکترونیک   کتاب  جایگزینی   امکان   که 

 و  کاغذ  گرانی   به  توجه   با   آینده  در   بودند،  معتقد  کارشناسان   دیگر   طرف   از   است.  پذیرامکان  جایگزینی  این   داشتند

 استفاده   که   اند دریافته   نیز  دیگر   پژوهشگران   آمد.  خواهد   پدید   امر   این  تحقق  امکان  زیستمحیط   حفظ   از  ناشی  های نگرانی 

 است   کاهش   حال   در   سنتی  منابع   از   استفاده  اندازه  همان   به   و   است   افزایش   حال   در   سرعت به   آنلین   و   الکترونیکی   منابع   از 

 
که    نشر   حق  جهانی  کنوانسیون  دیگری   هنری   و   ادبی  آثار  از  حمایت  برای  برن  کنوانسیون،  یده استسرایت به تصویب رکپی در زمینه  المللی  بین دو کنوانسیون مهم    .1

 است. فکری  مالکیت جهانی سازمان عضو  2001 سال  ایران  باشد. باید افزود کهکشور ایران هنوز عضو این دو کنوانسیون نمی 
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 شرایط  در  کاغذی   کتاب   جای ه ب   الکترونیک   کتاب   جایگزینی   هم   جهانی   سطح   در  داشت   اذعان   باید   البته (  ) 

 در  حتی   آموزاندانش   نیز   عمان  قابوس   سلطان  دانشگاه  در  گرفته صورت   پژوهش  در  نیست.   ممکن  کاملً   امری   حاضر  حال 

 علمی  کاربردهای  در   هم  و  الکترونیکی   قالب  از  بیش  را  سنتی  چاپی  کاغذ  هایکتاب   ،عمان   مانند  فناوری  از  مملو  کشوری

 جای به   الکترونیک  کتاب   جایگزینی   پروژه  رسد می   نظر به   .   کنند می   ارزیابی  ارزشمند   نظر   از  هم   و 

 دیجیتالی  انقلب  همانا  که  نشر  آینده  انقلب  با  ایران  هنوز   و  است  خورده شکست   ایپروژه  ایران،  در  حداقل  کاغذی  کتاب 

  دارد. فراوانی   فاصله   است 

  حذف  با  کهچرا  باشدمی  اقتصادی  یصرفه   دارای  ایران  در  صنعت  این   پژوهش،  این  از  آمده   دستبه   نتایج  براساس

  های صرفه  وجود  درنهایت  بکاهد،   کتاب   هایهزینه   میزان  از  است  توانسته  توزیع   و   انبارداری   هزینه   کاغذ،   هزینه  نظیر،  هاییهزینه 

  اقتصادی   صرفه   مورد  در  رسانیاطلع   با  است.  شده   تأیید  پژوهش   این   های داده   طبق  ایران   در   الکترونیک  کتاب   نشر  اقتصادی

  این   سمت   به  را   ندارند  کتاب  به   دسترسی  قبل  مانند   کتاب  قیمت   افزایش  علت   به   که   را  خوانکتاب   جامعه  از  بخشی   توانمی

 کرد. هدایت   صنعت

  به  پیوستن  و رایتکپی  قانون همان  یا ناشران  و مؤلفان از حمایت قانون از توانمی صنعت  این آینده  بر گذارتأثیر عوامل از

  از   حفاظت  کتاب،  مصرف  الگوی  تغییر  دولتی،  غیرمستقیم  حمایت  الکترونیک، ناشران  برای  شغلی  امنیت  ایجاد  ها،کنوانسیون 

  هایحوزه   تقویت  و   منطقی  ریزیبرنامه   با   توان می  برد.  نام   هازیرساخت  در  گذاریسرمایه  و  مناسب  تبلیغات  و  زیست محیط

 درخور   مناسبی  بازار  و  کرد  باز  کتاب  الکترونیک  نشر  صنعت  گسترش  برای  را  راه   مناسب  هایگذاری هدف   و  صنعت  این  مرتبط

  گذارترین تأثیر  توان می  ، الکترونیک  نشر   از   حقوقی   حمایت  در   کارشناسان  نظراتفاق  به   توجه  با   کرد.  ایجاد   آن   در   کتاب   شأن

  و  غیرمجاز   های استفاده   ادبی،   های سرقت   ی دغدغه   دیگر   شود،   اجرایی   اگر   که   قانونی   دانست،   رایت کپی   قانون  را  عامل

 هم  دیگر   پژوهشی   در   حتی   برد.   خواهد   بین   از   را   است   ناشران   و   پدیدآورندگان   نگرانی   اصلی   عامل   که   غیرقانونی   های برداری کپی 

  و   مصنفان   و   مؤلفان   حقوق  حمایت   )قانون   رایت کپی   قانون   درست   اجرای عدم   علت   به   ایران   در   الکترونیک   نشر   صنعت   که   امر   این 

  و  صوتی   آثار   و   نشریات   و   کتب   تکثیر   و   ترجمه   قانون   و   ای رایانه   افزارهای نرم   پدیدآورندگان   حقوق   از   حمایت   قانون   هنرمندان، 

 افزاری نرم  مناسب  های زیرساخت  نبود  ایران،  در  ( کند می  لغو  را  گذشته  قوانین  همه  که  1فکری مالکیت  از  حمایت  لیحه  همچنین 

  تأیید  ( )   است   رو ه روب   فراوانی   مشکلت   با   نشر   از   گونه این   از   دولتی   کم   های حمایت   و   افزاری سخت   و 

 است.  گردیده 

 الکترونیک  نشر   مسیر   بر   مطمئناً که   تحولی   باشد. می   خوانی کتاب   عرصه   در   بزرگ   تحولی   نیازمند   ایرانی   جامعه   رسد می  نظربه 

  الکترونیک   صنعت   رشد   نرخ   به   توجه   با   داد.   خواهد   نوید   را   صنعت   این   برای   روشن   ای آینده   و   بود   خواهد   گذار تأثیر   ایران   در   کتاب 

  زیرساخت   و   مناسب   محتوای   و   پلتفرم   ایجاد   با   است   فزونی   به   رو   ما   جامعه   در   ها کرده تحصیل   میزان   که   نکته   این   به   توجه   با   و   ا دنی   در 

  از     نگریست   مسائل   حل   برای   جذاب   فرصت   یک   عنوان به   الکترونیک   کتاب   به   توان می   هوشمند   دستگاه   و 

 میزان  که   شود می   گیری اندازه   و   تعریف   جهانی   های شاخص   با   کشورها   نیافتگی توسعه   و   یافتگی توسعه   میزان   جهانی   ابعاد   در   که آنجا 

   (. )   آید می  حساب به   فرهنگی   های شاخص   از   جامعه   یک   در   کتاب   مصرف   و   تولید 

 
مجلس شورای اسلمی   به  اسلمی  ارشاد  و  فرهنگ   وزارت  سوی  از  مرتبط   حقوق  و  هنری  و  ادبی  مالکیت  حقوق  از  حمایت  جامع  لیحه  نویسپیش  1390  سال  در  .1

  سال   50  به  سال  30  از  پدیدآورندگان  حقوق  حمایت  مدت  نویس،پیش  این  در  شد،  خواهد   ایران  تکثیر  حق  فعلی  قوانین  جایگزین  تصویب  صورت  در  که  شد،  تقدیم

 و   طراحی»  به  45  ماده(  الف)  بند   در  1383  مصوب  ایران  اسلمی  جمهوری  فرهنگی  و  اجتماعی  اقتصادی،  توسعه  چهارم  برنامه  همچنین در قانون  .است  یافته  افزایش

  حقوق   بنیادهای  تضمین  و  گذاریپایه »  130  ماده(  ز)  بند   در  و   «لزم  اجرایی  ساختارهای  بینیپیش  و  المللیبین   و  ملی  معنوی،  مالکیت  حقوق  جامع  نظام   کامل   استقرار

 شود.می حکم «قضائی  قلمرو در  معنوی مالکیت
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  حمایت  عدم   صص،خمت  و   ایحرفه   نیروهای  و  چاپ  تامکانا  نبود  و   انهخچاپ   ایجاد  ،یخصوص   ش خب  در  نشر  عمده   لمشک

 ه،ع ال ط م  به   ت عاد   ترویج   عدم   نشر،   کار  در   آوری فن   از   استفاده   عدم   توزیع،   ی اون عت   ایجاد   آموزش،   های دوره   برگزاری   دولت،   مادی

  باید  (. )   است   بوده   انسان   نیروی   کمبود   لخره با   و   ورد م بی   های دخالت   وجود   ، مدون   ریزی برنامه   و   راهبرد   نداشتن 

 اشاره   که   مواردی  به  توجه   با   کند.می   منتقل  هم   را   فرهنگ  و   فرهنگی   عناصر  بلکه   اطلعات،  تنها نه   جدید   فناوری   که   دانست 

  نشر   صنعت   در  دخیل  عوامل  تا   گردد  انجام   زمینه   این   در   مدون   هاییپژوهش   است   لزم   که   رسید  نتیجه   این  به   توان می  شد، 

 دهند.  قرار آینده  راه  در ریسک بدون گامی و  سنجیده  خوبیبه  را  موقعیت بتوانند   یالکترونیک

 

 پژوهش   پیشنهادهای 
فکری  مالکیت قانون جامع لیحه  تصویب  و  رایتکپی قانون  اجرای  در نظارت افزایش -1

الکترونیک  کتاب مشتاقان و   خوانندگان کار راحتی برای  الکترونیک خوانکتاب  داخلی تولید -2

الکترونیک  نشر  صنعت  توسعه جهت  مناسب تبلیغات و جمعی سازیآگاه  -3

  سمت  تحریک  باعث  که   هادانشگاه   و   مدارس  در  الکترونیک  ابزارهای   توسط  مناسب   محتوای  تولید   و   آموزش   یتوسعه   -4

شود  صنعت  این  بازار  در تقاضا

   الکترونیکی کتب فروش و تولید  میزان  برآورد  جهت مناسب آماری سیستم طراحی -5
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